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Wachstum?

Seit 20 Jahren sinkt das
Druckvolumen im konven-
tionellen Druck. Im VDP
stecken grol3e Wachstums-
chancen.
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Digitale Printjobs worldwide

Formula HSI-HQ? Coopetition

Seit 15 Jahren gibt es den
HighSpeed-Inkjet. Allerdings
in niedriger Qualitat. Jetzt
kann HighSpeed-Inkjet auch
HighQuality.
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New Role of Print.
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1997: Pionier im Internet.

Internetagentur

Salamander
Betty Barclay
Duravit
LBBW

VPP

KK
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Internetagentur

Salamander
Betty Barclay
Duravit
LBBW

VPP

IKK

Mehr Kunden
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Neue Produkte
und Services
Aktuelles
Geschaft

Mehr Umsatz pro Kunde
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2003: Pionier in Software as a Service. IKNET ..-*;
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2008 — 2012: Pionier im Digitaldruck. x 'l"?

Pilotpro-
jekte
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2013 — 2018: Pionier im Hybrid-Druck. IKTMET 2.

Transformation eines
Druckdienstleisters

Vom Offsetdrucker zum
Hybrid- und Digitaldrucker

- 23 Rollenoffset-Maschinen
- 5 Bogenoffsetmaschinen

- 2 HighSpeed-Inkjet Rollen
- 1 Toner-Rollenmaschine
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1997 — 2018: The ONE for one-to-one.

®
Maertterer
one to one

www.maertterer.net .

| am no Consultant hn P

or Salesman.

| am a Rainmaker,  |g
Dealmaker, Value Creator
and Strategic Thinker.”

o
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Die Zukunft des Inkjetdrucks bis 2023.
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| Books

m Catalogs

B Transactional print
m Packaging
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High Volume - High Speed - High Quality
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Mid-Volume - Mid-Speed - Highest Quality

HiE NE NIENENIE
Small Volume - Low Speed - High Quality

>

100 1.000 10.000 100.000 1 Mio 10 Mio 100 Mio
Digitale Printjobs weltweit
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Digitale Auflagen pro Printjob
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Potenzial im Digitaldruck fir Print Service Provider

Sweet Fruits

Bulk of Fruits

Low Hanging Fruits

Digital Druck Potenzial

o
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Potenzial im Digitaldruck fir Print Service Provider
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Sweet Fruits

Bulk of Fruits

Low Hanging Fruits
* Fokus auf Print Service Providing / Production

» Kostenreduktion / Kiirzere Produktionszeit
* Prozess- und Workflow-Optimierung
* Bestehende Jobs, Kunden und Markte

14

Digital Druck Potenzial
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Potenzial im Digitaldruck fur Print Service Provider
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Sweet Fruits

Bulk of Fruits
* Fokus auf Kunden / Print Buyer

« Optimierung der Wertschoépfungskette
* Verbesserung der Printanwendung (Einsatzzweck)
 Integrierte digitale Workflows mit Print Buyer

Low Hanging Fruits
* Fokus auf Print Service Providing / Production

» Kostenreduktion / Kiirzere Produktionszeit
* Prozess- und Workflow-Optimierung
* Bestehende Jobs, Kunden und Markte

15

Digital Druck Potenzial
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Potenzial im Digitaldruck fur Print Service Provider
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Sweet Fruits
+ Fokus auf neue Mérkte / neue Anwendungen

* Neue Geschéaftsmodelle, neue Wertschépfungsketten
« Programmatische, hochautomatisierte Workflows

Bulk of Fruits
* Fokus auf Kunden / Print Buyer

« Optimierung der Wertschoépfungskette
* Verbesserung der Printanwendung (Einsatzzweck)
 Integrierte digitale Workflows mit Print Buyer

Low Hanging Fruits
* Fokus auf Print Service Providing / Production

» Kostenreduktion / Kiirzere Produktionszeit
* Prozess- und Workflow-Optimierung
* Bestehende Jobs, Kunden und Markte
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Cooperation + Competition = Coopetition.
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Kanale, Daten & Marketing. reedback
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Kanale, Daten & Marketing. reedback
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Kanale, Daten & Marketing. reedback
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Kanale, Daten & Marketing Feedback - by
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Sales Funnel

Funnel = Trichter
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=" GDPR: General Data Protection Regulation
DSGVO: Datenschutzgrundverordnung
RGPD: Réglement général sur la protection des donné




Auch GAFA
vertraut auf Print.

Kein Opt-in erforderlich
Facts anstatt Fakes
“Lean Back Medium”
Haptik und Geruch
Drahtlos

Striomlos
Personalisierbar
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Programmatic Printing

Werbetreibende
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| Mustermann

Omnichanne| includes prinp

Ahoi,

Ahoi Herr Mustermann,
schén, dass Sie das typisch
Caribbean International ber|

| Postfach spiiren wollen. whbn,denMnE—Mai—Pdeon
verfiihrerischen Hauch Modermn Luxury von

Celebrity Cruises verleihen wollen,
Melden Sie sich hier

oD Melden Sie sich hier kostenlos an:
‘ Anvede
o .

¢ Maertterer one to one

© www.rabbit-emarketing.de



Programmatic Printing

Werbetreibende

EDITED
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DOJEKNET 7
Von der Massen- zur Individualkommunikation.
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Global-Local fur 14.000 Reisebiiros und 4.300 Maschinenhandler.

Mein Kultur-Highlight

MUSTERMANN LANDTECHNIK
FUR SIE VOR ORT IN IHRER REGION!

? ” GRANIT UANDTECHNIK
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LANDTECHNIK

GRIECHENLAND
ZYPERN

MUTTIRSTE 5 70 MeSTINGEY
a

TEANN AL D
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THASSOS
wen
ZaCNTIES.

- Con 57

MUSTERMANN
LANDTECHNIK

DAS BESTE FUR 2015

Web-to-Print-Portale flr die
Eigenseiten lokaler Handler
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Global-Local (one-to-few).

e szoazss0azos - D@S Vlagazin aus lhrer o) WIR BERATEN SIE GERNE. IHRE VIKTORIA APOTHEKE
J I : iktoria
4 B he!
\

Mitmachen! Apotheken

espannende Ratsel

Unsere Leistungen - Immer mehr als Sie erwarten
u Apotheke ist ein Da hn\Bl Unser Angebot geht weit Uber den Verkauf
ist: Beratung, El Exfillung - in allen Bereichen der

Gesindiettarorsonys, Disistans Kunnden - et o seinen Beciriision andWionschon

Unser aktueller Info-Service - Stets gut inlormiert

Sie erwarten zu Recht, dass wir mehr 2u bieten haben als. uf dem Laufe
beralen, waa 1 u Gesundnl:Fness und Wellnss dieht. aber such daber, ws ochsonst och in der Welt
Kiar, dass wir standig auf dem aktuelisten Stand sind.

Besuchen Sie uns im Internet unter: www.viktoris-spotheke-ct.de

Liebe Kundin, lieber Kunde,

fch komme vom Sport. lch weiG, wie wichtig es

ist, Erfolg zu haben. Und den gibt es schon y
sait Jahrhundertan. Abar nur mit einer starken

Mannschaft. Wir von der Viktoria Apotheke sind

sine solche Mannschaft. Jeder ist fur joden da, {

Inh Kiaus Lisske |Eeon st immer fiir Mgﬂ Kunden da. Mit groRem L)
ckermor St ngagement. In jeder Situation.
GRATIS BLUTDRUCK MESSEN! 44581 Castrop-Rauxe 100, Kious Lieske
EXKLUSIV IN IHRER Viktoria “cot==7s7 Heralichst Ihr Apotheker kg e 1.
e 0230517 5254 44581 Castrop-Reuxel
l0sa Senvcenummar

Gaoon 002788

s (yolle Viktoria ~ Eiineiis
‘Apothek

e 080071 0027 06

|| 07_upe.m_ 5814 Master e 1

Maertterer one to one 10-7-2019



Global-Local (one-to-few).

Hubert Burda Media

s,
Ihre Aporheke

e Q"

h

uu wiel

lhre Gesundhe:t l

Sokénnte My Life aussehen - Dummy-Cover der neuen Apothekenzeitschrift

Dﬂx nMET
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GroBe Resonanz

-
Zuku nftspa kt Apotheke erhoht My Llfe-Auflage
Der ,Zt i K pt auf ganzer Linie und ist auf dem besten Weg sich fir
alle Vor-Ort- Apothewen zu etablieren. Dle NOWEDAeG und Hubert Burda Medla 1reuen stch dass bereits vordem S!arl des Zukunﬂspaktes
im April 2019 schon tiber 6.000 A dem,Z Ap g
Star ged alle 14 Tage erschei Apott ins My Lif iner Million auf 115 Mllllonen
Exemplare erhoht.

o
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© ® my life 50

GESUND LEBEN ERNAHRUNG LIFESTYLE KRANKHEIT & BEHANDLUNG BALANCE

GESUND LEBEN

MY LIFE - DIE NEUE

Das neue Magazin
aus lhrer Apotheke.

ZEITSCHRIFT

1 NEU
und kostenos
In lhrer

APOtheke

my life. Die neue Gesundheit.

37

KOSTENLOSE APOTHEKEN-
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Personalisierung von Katalogen.
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Personalisierte Katalogumschlage.

DREWAG
Stadtwerke Dresden

/
g

Hotel Taschenbergpalais
Kempinski Dresden

HOCHWERTIGE TEAMKLEIDUNG
AUF WUNSCH MIT IHREM LOGO.

S

One-to-One
o

o
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Sieben Zielgruppen (one-to-few).

Mode-Journal f ok
April/Mai b % o

bon 4

PIIX) =

Fresh Spring
Pattern

ABS.16

Fazhion Trends

Hello Spfing

AbS. 10

m bonpki e o

bonprix App

E Mosate
Rit kauf
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Unendliche Maoglichkeiten (one-to-one).

Mode-Journal
Februar/Marz

150 Tage
Zahlpause

Rabatt auf das gesamte Sortiment
mit Gutschein-Code

Versand 19323

Gltig bis 21.04.2015 und Fir
Jetzt anmelden und sofort i beliebig viele Bestellungen.

3, 6,9 oder 12 Monate

Ratenkauf

Weitere Infos siehe
vorletrte Seibe. Entdecke Dein

L aul
bonpriv.de/newsletter

Shopping-Erlebnis mit der
Du hast
ebwas gut bei uns! bonprix
Kundenkonto A
G u th a be n Rabatt auf das gesamte Sortiment p p
"“t(:l“';(s"fl"*g(“‘”e Einfach, schnell und kosterlos
. herunterladen:
Weitere [nfos siehe Gilig bis 21.04.2019 und fir Google Play
ndchste Selte. beliebig viele Bestellungen. Ap Store

Join the Club

Denim-Trends fir alle, die
zusammen SpaB haben!

Sy

& bonprix App

976054

o € 963 103
Pack), Regqular Fit Bequeme Sandale aus Leder Shinider

Maertterer one to one E\L--I---_---I--J/i
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Retargeting von Warenkorb-Abbrechern.

=)

o aX

o
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T bonprixapp

Bl Diowear
0,

deiner Mode-Begleiter und
Lieblingsstacke mit dem

Zustelung durch

Deutsche Post QY

Sabine Muster
MusterstraBe 1
12345 Musterort

Z_ 4

BAR

iteme!

20%

auf das gesamte Sortiment
Fiir Dich, liebe Sabine.

Gutschein-Code: 19309
Giltig bis 19.03.2019 fur eine Bestellung
‘ohne Mindestbestellwert!

KA MITVOLANTS

osemrr

HOSE, €14,99
e 923 261

KLEID, €14,99

Jetzt Lieblingsstiicke bestellen.

P bonprixde & bonprix App

KLEID, €14,99
.4 251

&l 1=
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Empower, evangelise, enable beyond HSI-HQ.

3. Enabling
Marketingunterstlitzung
far Doxnet-Mitglieder

2. Evangelisation
Marketing-Experten von

HSI-HQ lberzeugen

1. Empowerment
Gattungsmarketing

Cano®

[ ]
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Fakten fur Marketing-Entscheider.
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Fallbeispiele & Argumentationshilfen.
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Fallbeispiele fur Verleger.
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Workshops fur Corporate Publisher.
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Tutorials fur Corporate Publisher.
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Brainware

Sie haben vielleicht schon eine Idee,
wie Sie Ihre Aktivitaten Im Corporate
Publishing .interaktivieren® wollen? Aber
Sie wissen noch nicht so genau, wie
man solch’ ein Projekt angeht? Dann
sprechen Sie mit dem fimp. Fachverband
Medienproduktion. Der f:mp. bindelt
unter dem Dach eines starken Verbands
das Wissen zu den unterschiedlichsten
Facetten der Kommunikationsindustrie in
engagierten Brancheninitiativen.

Im vorliegenden Projekt hat der f:mp.
kompetente Experten zusammenge-

bracht: Gerhard Mdartterer hat das Pro-
jekt konzipiert und geleitet. Die Soft- und
Hardware-Partner haben es realisiert.

www.f-mp.de
www.maertterer.net

f:mp.

fachverband
medienproduktion

Canon

DRUCK.MEDIEN. UMWELT.

Sie haben eine Adressdatenbank aller
Abonnenten Ihrer CP-Magazine? Gut so.
Damit stehen bereits Name, Geschlecht
und Wohnort zur Verfigung - ein guter
Anfang fir Inferactive Print. Fragen Sie
nun den f:mp., wie Sie Ihre Adressen
anreichern kannen.

Oder sind Sie schon einen Schritt weiter
und besitzen zu lhren Adressen auch pro-
funde Profile? Dann kennt der f:mp. die
Experten, die daraus variable Druckdaten
zaubern: So wie die Datenspezialisten

von Eversfrank in Kooperation mit den

Landkartenspezialisten von Locr und den

Bildpersonalisierem von AlphaPicture.

www.eversfrank.com
maps.locrcom
www.alphapicture.com

RSFRANK GRUPPE

oy SiraEreo

(lehapicture

Sie haben die Idee und die Daten.
Aber wie bringen Sie diese interaktiv
2u Papier? Und auf welches? Die
Medienproduktioner im f:mp. kennen
den Markt. Sie wissen, welche Digital-
druckerelen bereifs HighSpeed-Inkjet
Druckmaschinen einsetzen. Sie wissen
auch, welche bereits in HighQuality mit
echten 1.200dpi x 1.200dpi drucken.

2um Beispiel so wie dle Eversfrank Gruppe,
die mit zwei Canon ProStream 1000 aig-
lich bis zu 4 Mio. DIN Ad-Seiten druckt.
Und zwar vollfarbig auf hochwertige,
gestrichene Papiere, wie in diesem Fall
auf LumiPressArt von Stora Enso.

www.eversfrank.com
WWW.Canon-europe.com
www.storaenso.com

LumiPress 1001-

GEOservices & MAPS

[ ]
Maertterer
one to one

MAKING OF

Interactive Corporate Print.

Mif CPir ieren Unternehmen in die

Endlich kann der Hi Inkjet
nicht nur schnell, sondem auch in
hoher Qualitiit drucken. Damit er6ff-
nen sich bei Katalogen und Zeit-
schriften vllig neue Moglichkeiten
der One-fo-One Personalisierung.
Dieses Pilotmagazin zeigt bespiel-
haft, was heute schon im Hybrid-
druck aus HighSpeed-Inkjet und
Rollenoffset moglich ist.
Besonders spannend ist der Wachstums-
markt des Corporate Publishing (CP).
Mit jahrlichen Steigerungsraten von 15
bis 20% erreichte der CP-Markt in DACH

im Jahr 2018 ein Volumen von € 8 Mrd.
Davon flieBen tber 42% in Print.

Pflege irer Images. binden Kunden
und férdern Abstze. Dabel verhdit
sich CP in der Kundenansprache - im
Gegensatz zu anderen Werbeformaten

Entdecken Sie am Beispiel der fiktiven
Bausparkasse Guldengold und ihrer 400
Filialen, wohin die Corporate Publishing-
Reise im Big-Dafa-Zeitaiter geht.

[ONEI0ONE: Alle magentatarbenen |
Texte im Pilotmagazin stehen fir per-
sonalisierbare Texte. Alle Bilder, die
mit magentafarbenen Eckklammern
gefasst sind, kénnen ebenfalls dem

[LLeserprofil gema angepasst werden. |

Der Vorteil von Corporate Publishing:
Corporate Magozine werden nicht om
Kiosk verkauft, sondern in der Regel

volladressiert per Post zugestellt. Fiir die
Adressqualitét biirgen die herausge-

. So kann groBtmaglich
Glaubwirdigkelt erzeugt werden. Beim
CP erlebt der Kunde den Mehrwert
des Unternehmens durch Information,
Emotion und Unterhaltung,

Der Kunde bekommt langfristig ein
qutes Gefuhl vermittett, weil er journa-
listisch unterhalten wird. Und genau da
sefzt Interactive Corporate Publishing
an: mit joumaiistischen Inhalten, maBge-
scheldert auf die jewelige Zielperson
und deren Inferessen.

benden Untemnehmen bzw. Verbande.
Die Kombination aus Adressen mit
feingranularen Leserprofilen und One-
f0-One Digifaldruck erlaubt es, ganz
getielt Inferessen-gesteuerte, kunden-
individuelle, redaktionelle Inhalte zu
Papler zu bringen. Gleiches gilt fir die
Werbeanzeigen, welche schon bisher
einen betréchtlichen Teil zur Refinan-
zierung der CP-Magazine beitragen.
Und die kinftig donk Zielpersonen-
genauer Aussteuerung den Heraus-
gebern noch deutlich héhere Media-
erlése verschaffen werden
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